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Il sondaggio condotto da InterAutoNews per H2Roma
confermalacrescita dell’attenzione all’ecologia e alle alternative

Per il secondo anno, InterAutoNews
ha svolto una estesaindagine presso
le Reti di vendita ufficiali delle Case
automobilistiche, contattando i Con-
cessionari che oggi in Italiavendono
auto per i produttori nazionali ed e-
steri. Notevoleil successo, se s con-
sidera che abbiamo ricevuto 832
questionari (21,11% di redemption)
debitamente compilati, con una este-
sa rappresentativita delle marche

CHI HA RISPOSTO

presenti sul mercato, con Fiat, Vol-
vo, Chevrolet, Honda e Peugeot fra
le piu attive, con unamaggior distri-
buzione dei marchi rispetto ala pas-
sata edizione, quando le marche rap-
presentate furono 18 contro le 29 di
guest’ anno. In aumento anche lere-
gioni di proveninenzadelle risposte:
17, contro le 13 del 2005. Ci sembra-
no interessanti, fra le tante presenti
nel questionario diffuso viainternet

e per fax, le risposte inerenti la ri-
chiestadi informazioni sul livello di
inquinamento correlato alla possibi-
lita di circolare anche nei giorni di
divieto (76,7%), con ampia indica
zione (dltreil 60%) del metano e ddl
GPL come carburanti aternativi a
benzina e gasolio. Notevole anchela
convinzione, espressa dai Conces-
sionari, cheibrido eidrogeno siano
le motorizzazioni del futuro.

832

CONCESSIONARI

pari al 21,11% dell’ universo dei Concessionari ufficiali inltalia

In rappresentanza di

29 MARCHE

Marca % Marca %
Fiat 12,86 Saab 2,64
\Volvo 11,78 Ford 2,52
Chevrolet 7,81 Jaguar 2,28
Honda 757 Taa 1,92
Peugeot 7,09 Mazda 1,80
Suzuki 6,13 Daihatsu 1,68
Land Rover 589 Seat 1,56
Citroén 505 SsangYong 1,32
Lancia 481 BMW 1,20
AlfaRomeo 433 Altre9Marche 5,53
Subaru 4,21 Totale 100,00
17 REGIONI

Regione %  Regione %  Regione %
Abruzzo 2,76  Liguria 4,21  Sicilia 3,73
Calabria 1,44  Lombardia 1851 Toscana 5,05
Campania 9,13 Marche 2,52  Trentino Alto Adige 0,84
Emilia Romagna 13,46  Piemonte 589 Umbria 1,80
Friuli Venezia Giulia 7,57 Puglia 505 Veneto 3,37
Lazio 12,98  Sardegna 168 Totale 100,00
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SONDAGGIO

L’ attenzioneai fattori ambiente einquinamento del cliente
cheentra peracquistare unanuova vettura e cambiato negli ultimi cinque anni?

€ cambiato abbastanza 40,02
€ cambiato molto 18,99
e cambiato pochissimo 15,63
€ cambiato poco 15,38
non & cambiato 9,98
Totalerisposte 100,00

Seécambiato, qual élaragioneprincipale?
s informasul livello di inquinamento del modello

perché hapauradi caderenei limiti di circolazioneimposti dai comuni 76,68
epiu attento ai consumi per I’ ambiente 9,25
epiu attento ai consumi per il risparmio 7,57
pone moltaattenzione al servizio assistenza 493
atro 0,84
pone moltaattenzione alladuratadellagaranzia 0,72
Totale risposte 100,00

ComeConcessionarioritienechel’autoibrida:

soddisfi unarichiestadel mercato previstain crescita 47,74
siaun’ opportunitadi business (cliente evoluto, piti margine, meno concorrenza) 22,58
soddisfi/crei unamoda 14,19
rappresenti unamaggiore complicazione/complessitagestionae 8,39
siaunasoluzionetecnologicarisolutiva 7,10
Totalerisposte - risposta multipla 100,00

Nel corso degli ultimi 12 mesi, haricevutorichieste di infor mazioni
su auto con tecnologie non tradizionali? (indichi la/etecnologia/erichiesta/e)

metano e GPL 60,57
ibride 18,86
biocombustibile (bioetanol o, biodiesel) 13,71
idrogeno 6,86
Totalerisposte - risposta multipla 100,00

In basealla sua esperienza quotidiana e ai contatti con i clienti,
pensachel’autoibridael’auto ad idrogeno possano diventar eleauto del futuro?

= 72,72
no 27,28
Totale risposte 100,00

ComeConcessionario, ritienecheil biocombustibile possa esser e:

unavalidasoluzione per ridurrel’impatto ambientale 39,44
unaversione chevaad affiancare le versioni benzina, diesel eibrido 30,16
unaopportunitadi business 19,84
motivo di maggiore complessita 7,78
unasoluzionerisolutiva 2,78

Totalerisposte - risposta multipla 100,00
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SONDAGGIO

Scelgatraquellesotto elencateledefinizioni cheritieneidentifichino meglioil “ biocombustibile”

ha un basso impatto ambientale, inquinameno, é quindi “pit pulito” 27,98
e unatecnologiacheimpiegacombustibiledi origine vegetale 22,02
e unatecnologiafacile daaccettare, non cambiale abitudini di guida 20,18
€ unatecnol ogia complessa e non ancora pienamente sperimentata 8,26
rappresentaun’ ulteriore opportunitadi business 6,88
consente un grande risparmio di carburante 5,50
deve essere utilizzata come miscel a 85% etanol o e 15% benzina 5,05
rappresentaun’ ulteriore complessita gestionale per laconcessionaria 4,13
Totalerisposte - risposta multipla 100,00

Dal prossimo anno un costr uttoreinizieraacommer cializzarelasuavetturaad idr ogeno.
Ritienechequesto fatto spingeraanchelealtre Case ad accelerare su questa strada?

certamente si 34,50
Si 27,76
poco 23,80
molto poco 10,10
no 3,85
Totale risposte 100,00

Qualedifferenzialemassimo di prezzoritienepossa arrivareapagareil cliente perun’auto,
con uguali/migliori prestazioni rispetto alle vetturetradizionali,
ma che consumameno e cheinquinameno o con emissioni prossimeallo zero?

5-10% 49,52
5-20% 24,40
10-15% 22,72
Oltreil 20% 3,37
Altro 0,00

Totale risposte 100,00




